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T O P I C  :  1

I N T R O D U C T I O N



ความหมาย I n fo g ra p h i c

ค าว่า “Infographic” มาจากค าว่า “Info” กับค าว่า “Graphic” ผสมกัน

Info คือ Information หมายถึง ข้อมูลสารสนเทศ ซ่ึงได้แก่ ความรู้ ความ
คิดเห็น ผลส ารวจ ผลการประเมิน ข่าวสาร รายงาน เหตุการณ์/สถานการณ์ สถิติ 
ฯลฯ ที่สามารถส่งผ่านกระบวนการสื่อสารแบบต่าง ๆ 

Graphic คือ ภาพที่สร้างขึ้นโดยมีจุดมุ่งหมายเพื่อสื่อความหมายหรือช่วย
ประกอบการสื่อความหมายของข้อมูลต่าง ๆ ให้ชัดเจนและน่าสนใจมากยิ่งขึ้น

Info +  graphic



ความหมาย I n f o g r a p h i c

Infographic หมายถึง ภาพกราฟิก ที่ถูกออกแบบมาเพื่อใช้ในการสื่อสาร
ข้อมูลสารสนเทศต่าง ๆ ให้ผู้ดูเกิดความรู้ความเข้าใจในสารสนเทศที่น าเสนอได้อย่างรวดเร็ว 
ชัดเจน ถูกต้อง ตรงประเด็น และจูงใจให้คล้อยตามได้ในกรณีที่เป็นสื่อโฆษณาประชาสัมพันธ์ 
ประกอบด้วยส่วนส าคัญ 2 ส่วนคือ

ข้อความ
ตัวอักษร
ตัวเลข

กราฟิก
ภาพวาด ภาพถ่าย

ภาพพิมพ์



First I n f o g r a p h i c



First I n f o g r a p h i c

Florence Nightingale's Rose Diagram



First I n f o g r a p h i c



ความหมาย I n f o g r a p h i c



ประโยชน์ของ I n f o g r a p h i c

เข้าใจเนื้อหาสาระได้ง่าย สะดวก รวดเร็ว

น่าสนใจ ดึงดูดความสนใจ

ประหยัดเวลาการน าเสนอ

น าไปใช้งานได้หลากหลายช่องทาง



ชนิดของ I n f o g r a p h i c

งาน Infographic
ที่เป็นภาพนิ่ง
(Still images)

Infographic Motion graphic
งาน Infographic

ที่เป็นภาพเคลื่อนไหว
(Animation/Multimedia)



ใช้ส ำหรับเล่ำประวัติ
หรือเหตุกำรณ์

หรือกำรด ำเนินกำร
ตำมล ำดับเวลำ

TIMELINE

รูปแบบของ I n fo g ra p h i c



ใช้แสดง
กระบวนกำรหรือวิธีท ำ

ที่สำมำรถน ำไป
ปฏิบัติตำมได้

USEFUL  BAIT

รูปแบบของ I n fo g ra p h i c



ใช้แสดงกำร
เปรียบเทียบ

ระหว่ำงข้อมูล 2 ชุด

COMPARISON

รูปแบบของ I n fo g ra p h i c



ใช้ระบุขั้นตอนหรือ
กระบวนกำรท ำงำน
โดยอำจใช้แทน
TIMELINE

ROAD  MAP

รูปแบบของ I n fo g ra p h i c



ใช้ส ำหรับแสดง
เส้นทำงหรือ

วิธีกำรด ำเนินกำร
จนบรรลุวัตถุประสงค์

FLOW CHART

รูปแบบของ I n fo g ra p h i c



ใช้ส ำหรบัให้ข้อมูล
เพิ่มเติม ขยำย หรือ
อธิบำยรำยละเอียด
ของหัวข้อที่น ำเสนอ

LISTED

รูปแบบของ I n fo g ra p h i c



ใช้ส ำหรับน ำเสนอข้อมูล
ที่แปลงจำกข้อควำม/ตัวเลข
มำเป็นภำพ หรือ แผนภูมิ

VISUALIZED ARTICLE

รูปแบบของ I n fo g ra p h i c



ใช้ส ำหรับแสดง
โครงสร้ำงหรือ
ส่วนประกอบ
ของข้อมูลหลัก

STRUCTURE

รูปแบบของ I n fo g ra p h i c



ใช้ส ำหรับเสนอ
ข้อมูลท่ีมีตัวเลข
ที่น่ำสนใจมำก ๆ

NUMBER PORN

รูปแบบของ I n f o g r a p h i c



ข้อมูลที่นิยมน ามาท า I n f o g r a p h i c

Knowledge How to Findings News

Rank Statistics Campaign Advertising

1
2

3



ข้อมูลที่นิยมน ามาท า I n f o g r a p h i c

Knowledge

สาระความรู้ (Knowledge)
คือ ข้อมูลสารสนเทศที่น าเสนอให้ผู้ดูได้ทราบเรื่องราว

ต่าง ๆ ผู้น าเสนอเห็นว่าน่าสนใจหรือเป็นประโยชน์ต่อ
ผู้ดูที่เป็นกลุ่มเป้าหมาย 

สาระความรู้อาจได้มาจาก หนังสือ ต ารา แนวคิด 
ทฤษฎี หรือทักษะความเชี่ยวชาญ หรือประสบการณ์ของผู้ที่
เคยประสบความส าเร็จมาก่อน 

สาระความรู้หาได้ทั่วไป แต่ควรต้องมีการตรวจสอบ
ความถูกต้อง ความน่าเชื่อถือ และควรมีการอ้างอิงที่มาของ
ข้อมูล



ข้อมูลที่นิยมน ามาท า I n f o g r a p h i c

How to

วิธีการ (How to)
คือ ข้อมูลสารสนเทศที่น าเสนอให้ผู้ดูได้ทราบถึงวิธีการ 

หรือขั้นตอนในการท างานต่าง ๆ เพื่อให้ผู้ดูสามารถน าไป
ปฏิบัติหรือด าเนินการได้ถูกต้อง

การระบุวิธีการ/ขั้นตอน ควรให้มีความชัดเจน มีความ
เป็นไปได้ในทางปฏิบัติ และมีขั้นตอนน้อยท่ีสุดเท่าที่จ าเป็น 

การใช้ภาพประกอบมีความส าคัญที่จะช่วยให้ผู้ดูเข้าใจ
ในวิธีการ/ขั้นตอนมากขึ้น



ข้อมูลที่นิยมน ามาท า I n f o g r a p h i c

Findings

ข้อค้นพบ (Findings)
คือ ข้อมูลสารสนเทศที่เป็นผลจากการศึกษา ค้นคว้า 

การส ารวจ การวิจัย ซึ่งเป็นข้อมูลที่มีความน่าเชื่อถือสูงและ
เป็นข้อเท็จจริงมากที่สุด ทั้งนี้ควรระบุช่วงเวลาด้วย

การระบุข้อค้นพบ เลือกเอาเฉพาะข้อมูลที่ส าคัญ ๆ ท่ี
ผู้ดูควรทราบ โดยเน้นผลจากการศึกษามากกว่าวิธีการศึกษา
หรือวิธีการที่ได้มาซึ่งข้อมูล

การใช้ภาพประกอบมีความส าคัญที่จะช่วยให้ผู้ดูเข้าใจ
ในข้อค้นพบที่น าเสนอมากขึ้น



ข้อมูลที่นิยมน ามาท า I n f o g r a p h i c

News

ข่าวสาร (News)
คือ ข้อมูลสารสนเทศที่เป็นเหตุการณ์ ปรากฏการณ์

หรือสถานการณ์ที่เกิดขึ้น น ามาเสนอให้ผู้ดูได้รับทราบ
เรื่องราวต่าง ๆ ที่เกิดขึ้น

การน าเสนอข่าวสารควรระบุเวลาให้ชัดเจน เนื่องจาก
เหตุการณ์อาจมีการเปลี่ยนแปลงอยู่ตลอดเวลา และควรมี
การอ้างอิงถึงที่ของข้อมูลด้วย 

การใช้ภาพประกอบมีความส าคัญที่จะช่วยให้ผู้ดูเข้าใจ
ในเรื่องราวต่าง ๆ มากขึ้น โดยอาจใช้ภาพเหตุการณ์จริง
ประกอบกับภาพกราฟิก



ข้อมูลที่นิยมน ามาท า I n f o g r a p h i c

Rank

1
2

3

อันดับ (Rank)
คือ ข้อมูลสารสนเทศที่น าเสนอให้ผู้ดูได้ทราบถึงการจัด

อันดับของข้อมูล ทราบสิ่งใดมาก-น้อยกว่ากัน สิ่งใดมากที่สุด
ไปจนถึงสิ่งใดที่น้อยท่ีสุด

การจัดอันดับมักมีตัวเลขแสดงสถิติของข้อมูลนั้น ๆ 
ประกอบไปด้วย เพื่อให้เห็นชัดเจนมากขึ้น

การน าเสนอมักใช้แผนภูมิ (Graph) เป็นหลัก โดยเลือก
ชนิดของแผนภูมิที่เหมาะสม และตัดรายละเอียดที่ไม่จ าเป็น
ของแผนภูมิออก 



ข้อมูลที่นิยมน ามาท า I n f o g r a p h i c

Statistics

สถิติ (Statistics)
คือ ข้อมูลสารสนเทศที่น าเสนอเป็นตัวเลขเพ่ือให้ผู้ดูได้

ทราบข้อมูลเชิงปริมาณ ค่าสถิติทั่วไปได้แก่ ความถี่ ร้อยละ
และค่าเฉลี่ย เป็นต้น

ค่าสถิติเป็นการแปลความหมายของปรากฏการณ์ต่าง ๆ 
ออกมากเป็นตัวเลข แล้วใช้ตัวเลขนั้น ๆ อธิบายถึงลักษณะ
ของปรากฏการณ์ที่เกิดขึ้น

การใช้ภาพประกอบมีความส าคัญที่จะช่วยให้ผู้ดูเข้าใจ
ในข้อมูลเชิงปริมาณมากขึ้นกว่าการใช้ตัวเลขน าเสนอเพียง
อย่างเดียว



ข้อมูลที่นิยมน ามาท า I n f o g r a p h i c

Campaign

การรณรงค์ (Campaign)
คือ ข้อมูลสารสนเทศที่น าเสนอเพื่อกระตุ้นให้ผู้ดูได้ห

ตระหนักหรือรับทราบถึงเรื่องราวต่าง ๆ  ที่มีผลต่อผู้ดูที่เป็น
กลุ่มเป้าหมาย หรือเพื่อเชิญชวนให้ปฏิบัติสิ่งต่าง ๆ ที่จะเกิด
ประโยชน์ต่อกลุ่มเป้าหมายในที่สุด

การน าเสนอมักใช้หัวเรื่องที่เร้าความสนใจ และข้อมูลท่ี
ผู้ดูไม่ทราบมาก่อน เพื่อดึงความสนใจของผู้ดู

การใช้ภาพประกอบมีความส าคัญที่จะช่วยให้ผู้ดูเกิด
ความรู้สึกคล้อยตามข้อมูลท่ีน าเสนอ



ข้อมูลที่นิยมน ามาท า I n f o g r a p h i c

Advertising

โฆษณา (Advertising)
คือ ข้อมูลสารสนเทศที่น าเสนอเพื่อชักจูงให้ผู้ดู ซึ่งเป็น

ผู้บริโภคได้เห็นความส าคัญของสินค้าหรือบริการได้ทราบถึง
คุณประโยชน์ของสินค้าหรือบริการนั้น ๆ เพ่ือให้เกิดผลทาง
ธุรกิจของผู้ประกอบการ

การโฆษณา เป็นการระบุถึงส่วนดีของสินค้าหรือบริการ
และหลีกเลี่ยงที่จะกล่าวถึงสิ่งที่จะน าไปสู่จุดด้อยหรือข้อเสีย
ของผลิตภัณฑ์

การใช้ภาพประกอบมีความส าคัญที่จะช่วยจูงใจให้
ผู้บริโภคเกิดความนิยมชมชอบและซื้อสินค้าหรือบริการในที่สุด



T O P I C  :  2

S A M P L E S



ตัวอย่างผลงาน I n f o g r a p h i c

















ตัวอย่างผลงาน M o t i o n g r a p h i c

1
2

3 4



T O P I C  :  3

D a t a  A n a l y s i s



การจัดการข้อมูลส าหรับ I n f o g r a p h i c

ข้อมูล
(Data)

สารสนเทศ
(Information)

ความรู้
(Knowledge)

“มีข้อมูลเหมือนกัน ไม่ได้หมายความว่า จะได้สารสนเทศอย่างเดียวกัน”

“มีสารสนเทศอย่างเดียวกัน ไม่ได้หมายความว่า จะได้ความรู้อย่างเดียวกัน”

“มีความรู้อย่างเดียวกัน ไม่ได้หมายความว่า จะน าไปใช้ได้เหมือนกัน”



ข้อมูล (Data)

คือ สาระเรื่องราวต่าง ๆ รอบตัว ที่เราได้จากการรับรู้โดยผ่านประสาทสัมผัส
ทั้งหลาย หรือเป็นสิ่งที่ได้มาจากการเก็บรวบรวมข้อมูลโดยการวัด (Measurement)
ด้วยวิธีการต่าง ๆ ข้อมูลต่าง ๆ จะถูกเก็บรวบรวมไว้โดยบุคคลอย่างมีเป้าหมาย 
ข้อมูลเหล่านั้นมีทั้งที่เป็นความจริง ความเท็จ หรือกึ่งจริงกึ่งเท็จ และมีทั้งที่เป็น 
ข้อเท็จจริง หรือ ข้อคิดเห็น หรือความเชื่อของบุคคล

ลักษณะของข้อมูล เป็นทั้งเชิงปริมาณ และเชิงคุณภาพ มีทั้งที่เป็นรูปธรรม และ
นามธรรม ข้อมูลไม่ใช่ความรู้ แต่อาจกลายเป็นความรู้ได้ความรู้ของบุคคลหนึ่งอาจ
กลายเป็นข้อมูลของอีกบุคคลหนึ่ง ข้อมูลทั้งหลายอาจมีการเปลี่ยนแปลง ได้อย่าง
รวดเร็วและตลอดเวลา



สารสนเทศ (Information)

คือ ข้อมูลที่ผ่านการประมวลผลมาแล้ว โดยกระบวนการคิดวิเคราะห์ของ
บุคคล สารสนเทศถือเป็นข้อมูลอย่างหนึ่ง ไม่ใช่ความรู้ แต่อาจกลายเป็นความรู้ได้ 
สารสนเทศที่ถูกต้องจะน าไปสู่ความรู้ที่มีประโยชน์

อาจกล่าวได้ว่า ถ้าข้อมูลเป็นผลที่ได้มาจากการวัด สารสนเทศจะเป็นผลที่
ได้มาจากการประเมิน สารสนเทศจะให้ประโยชน์ต่อการที่จะน าไปท าให้เกิดความรู้แก่
บุคคล หรือองค์กรต่อไป



ความรู้  (Knowledge)

คือ ผลสรุปของการสังเคราะห์สารสนเทศ โดยพิจารณาถึงความส าคัญและ
ความสัมพันธ์ของสารสนเทศเทียบเคียงกับความรู้ที่มีอยู่ หรือกับเกณฑ์ทั่วไป หรือกับ
เป้าหมาย นอกจากนี้ยังขึ้นอยู่กับความคิดเห็น ความเชื่อและประสบการณ์ของบุคคล จน
ได้ผลสรุปที่ชัดเจน ถูกต้อง สามารถน าไปประยุกต์ใช้ในกิจกรรมต่าง ๆ ต่อไปได้อย่าง
เหมาะสม

ความรู้เป็นสิ่งที่ได้จากกระบวนการสังเคราะห์และสร้างสรรค์ ความรู้ต่าง ๆ 
ถือเป็นข้อมูลอย่างหนึ่ง ความรู้ของบุคคลหนึ่งเกิดจากการสะสมประสบการณ์ของ
บุคคลนั้นและอาจกลายไปเป็นข้อมูลของอีกบุคคลหนึ่งได้



การจัดการข้อมูลส าหรับ I n f o g r a p h i c

ข้อมูล
(Data)

สารสนเทศ
(Information)

ความรู้
(Knowledge)

ได้จากการรับรู้ การสืบค้น
และการเก็บรวบรวม

ได้จากการประมวลผลข้อมูล 
(วิเคราะห-์ประเมิน)

ได้จากการศึกษา การเรียนรู้ 
การน าไปใช้ การปฏิบัติ

เปลี่ยนแปลงตลอดเวลา เปลี่ยนแปลงตามข้อมูลที่ได้ เปลี่ยนแปลงยาก
จนกว่าจะพบสิ่งที่มีเหตุมีผลดีกว่า

มีอยู่ท่ัวไปหรือเฉพาะ มีอยู่ท่ัวไปหรือเฉพาะ มีอยู่ในตัวบุคคล



ข้อมูล
(Data)

สารสนเทศ
(Information)

ความรู้
(Knowledge)

I n f o g r a p h i c



ข้อมูล
(Data)

สารสนเทศ
(Information)



สารสนเทศ
(Information)

ความรู้
(Knowledge)



ข้อมูล
(Data)

สารสนเทศ
(Information)

ความรู้
(Knowledge)



ข้อมูล
(Data)

สารสนเทศ
(Information)

1. ผักและผลไม้มีหลายสี
2. โดยทั่วไปแบ่งได้ 6 สี ได้แก่

1. สีม่วง
2. สีแดง
3. สีส้ม
4. สีเหลือง
5. สีขาว
6. สีเขียว



ข้อมูล
(Data)

สารสนเทศ
(Information)

ผลสรุปในภาพรวม
แผนภูมิจัดล าดับ



ข้อมูล
(Data)

สารสนเทศ
(Information)

จ าแนกประเภท/จัดกลุ่มของอุปกรณ์
จัดระบุจ านวนของอุปกรณ์แต่ละกลุ่ม



ข้อมูล
(Data)

สารสนเทศ
(Information)

สาระส าคัญของข้อมูลจากภาพ



Infographic
ในการน าเสนอข้อมูลสารสนเทศ

กระบวนการผลิตสื่อ

แผนกพัฒนาวิชาชีพและส่งเสริมคุณภาพครูและบุคลากร
แผนกบริการวิชาการ
ฝ่ายวิชาการและประกันคุณภาพ
โรงเรียนปรินส์รอยแยลส์วิทยาลัย

18 – 20 เมษายน 2560



จะใช้งาน

I n f o g r a p h i c

เมื่อใด ?



เมื่อต้องการอธิบาย
เรื่องที่เข้าใจยาก
ให้เข้าใจได้ง่ายขึ้น

1



ใช้น าเสนอข้อมูล 
รายงาน หรือ 
Portfolio

2



อธิบายการท างาน
หรือบอกขั้นตอนต่าง ๆ 

3



ใช้เปรียบเทียบ
หรือแสดง

ความแตกต่าง
ของข้อมูล

4



ช่วยในการตัดสินใจ
เพ่ือซื้อ

หรือเพิ่มยอดขายสินค้า

5



น าเสนอข้อเท็จจริง
ที่น่าสนใจ

6



มีข้อความแต่ไม่ดึงดูด
ความสนใจ

7



ใช้กระตุ้น
ให้เกิดความตระหนัก

8



ให้ข้อมูล
กับกลุ่มเป้าหมาย

9



ขั้นตอนการออกแบบ I n f o g r a p h i c

ก าหนดวัตถุประสงค์และกลุ่มเป้าหมาย

คัดลือกข้อมูลที่ส าคัญ

จัดกลุ่มข้อมูล

ก าหนดแนวคิดในการสร้างสรรค์

ร่างแบบ

ออกแบบ/ผลิตงาน

ตรวจสอบ

Steps of design



ขั้นตอนการออกแบบ I n f o g r a p h i c

ก าหนดวัตถุประสงค์และกลุ่มเป้าหมาย

- กิจกรรม  งานประจ า  งานอดิเรก 
- ความสนใจ ติดตามอะไรอยู่  ก าลังมองหาอะไร
- ความคิดเห็น  มีความคิดเห็นเกี่ยวกับอะไรบ้าง อย่างไร

ระบุกลุ่มเป้าหมายก าหนดวัตถุประสงค์

1. เพื่อ .....................
2. เพื่อ .....................

1



ขั้นตอนการออกแบบ I n f o g r a p h i c

คัดเลือกข้อมูลที่ส าคัญ

- สถิติที่น่าสนใจ
- เรื่องที่มีผลต่อจิตใจ
- เรื่องที่พูดย้ า ๆ 

- เรื่องที่มีเหตุผล
- เรื่องที่ไม่เคยรู้มาก่อน
- เรื่องที่ก าลังเป็นที่สนใจ

ค านึงถึงวัตถุประสงค์และกลุม่เป้าหมายเสมอ

2



ขั้นตอนการออกแบบ I n f o g r a p h i c

จัดกลุ่มข้อมูล

ค านึงถึงวัตถุประสงค์และกลุม่เป้าหมายเสมอ

3

ปัญหาที่เกิด

สถานที่

วิธีแก้ไข
ผลกระทบ

สาเหตุ

ผู้เกี่ยวข้อง

?

?

?



ขั้นตอนการออกแบบ I n f o g r a p h i c

ก าหนดแนวคิดในการสร้างสรรค์

ค านึงถึงวัตถุประสงค์และกลุม่เป้าหมายเสมอ

4

ต้น กลาง จบ

Hot !!!



ขั้นตอนการออกแบบ I n f o g r a p h i c

TWO HATS

ค านึงถึงวัตถุประสงค์และกลุ่มเป้าหมายเสมอ

4

คือ ค านึงถึงทั้งผู้ส่งสาร (อยากบอกอะไร) และผู้รับสาร (อยากรู้อะไร) ถ้าสิ่งที่ผู้ส่งสารเสนอ
ให้กับผู้รับสารเป็นสิ่งที่ผู้รับสารอยากรู้ ผลงานก็ประสบความส าเร็จ แต่ถ้าไม่ตรงกันผลงานนั้นก็จะไม่
เป็นที่สนใจของผู้รับสาร



ขั้นตอนการออกแบบ I n f o g r a p h i c

HOT ISSUE

4

Hot !!!

โดยใช้เรื่องราวที่ก าลังเป็นกระแสอยู่ในปัจจุบันมาใช้เป็นแนวทางหรือแนวคิดในการออกแบบ 
ทั้งนี้ต้องระมัดระวังและหลีกเลี่ยงประเด็นที่มีความสุ่มเสี่ยงหรือมีความอ่อนไหวมาก ๆ 

ค านึงถึงวัตถุประสงค์และกลุ่มเป้าหมายเสมอ



ขั้นตอนการออกแบบ I n f o g r a p h i c

LADDER

4

ค านึงถึงวัตถุประสงค์และกลุ่มเป้าหมายเสมอ

เป็นการแสดงเรื่องราวที่เป็นเหตุและผลต่อเนื่องกันไป โดยอาจใช้ค าถามในใจว่า 
แล้วไง....แล้ว....แล้วไง....ต่อไปเรื่อย ๆ จนถึงบทสรุป

ขยันเรียน

เรียนเก่ง

ได้งานดี

เงินเดือนเยอะ

ร่ ารวย



ขั้นตอนการออกแบบ I n f o g r a p h i c

STORYTELLING

4

ต้น กลาง จบ

ค านึงถึงวัตถุประสงค์และกลุ่มเป้าหมายเสมอ

ใช้กับการน าเสนอแบบการเล่าเรื่อง (Storytelling) ซึ่งจะต้องมี จุดเริ่มต้น (สถานการณ์ที่
เป็นเหตุหรือปัญหา) จุดกลาง (การด าเนินการ/ผลหรือสิ่งที่เกิดขึ้น/วิธีการแก้ปัญหา) และ
จุดจบ (ข้อสรุป-ความคิดเห็น-ข้อเสนอแนะ) 



ขั้นตอนการออกแบบ I n f o g r a p h i c

ร่างแบบ

5

1. ก าหนดโครงสร้าง
2. จัดวางหัวเรื่องหลัก/หัวเรื่องรอง
3. ก าหนดรูปแบบ/ทิศทางการเล่าเรื่อง
4. จัดกลุ่มข้อมูล
5. ก าหนดความสัมพันธ์/การเชื่อมโยง
6. จัดวางภาพประกอบ
7. ก าหนดจุดสนใจ
8. ก าหนดส่วนประกอบอื่น ๆ



ปฏิบัติงานออกแบบ I n f o g r a p h i c

ให้ผู้เข้าอบรมออกแบบงาน Infographic
โดยใช้ข้อมูลของหน่วยงานมาจัดท า 

และด าเนินการตามขั้นตอนที่ก าหนด ตั้งแต่ขั้นตอนที่ 1-5

Chart 1 : ก าหนดวัตถุประสงค์/กลุ่มเป้าหมาย (1)
ก าหนดข้อมูลที่จะน าเสนอ (2-3)

Chart 2 : ร่างแบบงาน Infographic (4-5)



ข้อมูล
(Data)

สารสนเทศ
(Information)

ค่า F มาก = เปิดรูรับแสงน้อย ภาพชัดลึก
ความเร็วชัตเตอร์มาก ภาพไม่สั่น
ค่า ISO น้อยภาพคมชัด



ข้อมูล
(Data)

สารสนเทศ
(Information)

แผนภูมิจัดล าดับ
ผลสรุปข้อมูลจากภาพ



ข้อมูล
(Data)

สารสนเทศ
(Information)

ระบุล าดับขั้นตอนที่ส าคัญ



การจัดการข้อมูลส าหรับ I n f o g r a p h i c

ปฏิบัติ 1

ให้วางแผนจัดการข้อมูลส าหรับจัดท า Infographic จากกรณีตัวอย่าง
ที่แจกให้ โดยด าเนินการดังนี้

1. จ าแนกประเภทข้อมูลและจัดกลุ่มของข้อมูลออกเป็นส่วน ๆ
เขียนลงในกระดาษ Post-it

2. คัดสรรและระบุข้อมูลที่เห็นว่าควรน าเสนอ  ใบงาน 1
3. เขียนลงกระดาษที่เตรียมให้เพื่อน าเสนอ (Chart)
4. น าเสนอข้อมูลของกลุ่ม (กลุ่มละ 3-5 นาที)


